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Introduccion.

Durante los ultimos afos, el Mercado Central de Barranca conocido como “Mercado
Viejo” ha sido uno de los puntos de encuentro mas concurridos de la ciudad de Barranca
por la variedad de servicios que dispone ante sus visitantes y la historia que cuentan los
pobladores. Sin embargo, estas caracteristicas se ven opacadas por la escasez de espacios
publicos, recorridos estrechos y deficiente salubridad. Si bien, ofrece distintos productos
como: venta de comidas al paso, juguerias, fruterias, cubicherias al paso, etc, a diferencia
de establecimientos similares como el Mercado “Modelo” o el “Central”; resalta su
antigliedad e infraestructuras deterioradas (vias de acceso, alcantarillado, servicio
eléctrico y de seguridad), aglomeraciones y desorden.

Estos factores han generado descontento, malestar e incomodidad tanto para los
compradores como para los mismos comerciantes. A esto se suma la actual situacion de
aislamiento social a causa del Covid-19, en la que muchos comerciantes se han visto en
la obligacién de suspender su atencién al publico al no contar con las medidas de
bioseguridad requeridas y al registrarse casos de contagios, como lo sucedido en distintas
ciudades del pais, ocasiond su cierre temporal.

Bajo este contexto, el presente proyecto propone desarrollar soluciones a estos
inconvenientes, planteando como alternativas la incorporacién de mdédulos para una
mejor organizacion y distribucion de espacios en el “Mercado Viejo” para el bienestar de

las personas que acuden a él.

Planteamiento Metodoldgico.

2.1. Problema.



El Merado Central, llamado “Mercado Viejo”, es uno de los cuatro principales
puntos de venta en la ciudad de Barranca, pero de cardcter publico y privado,
albergando 198 puestos de venta en total, desafortunadamente hasta la fecha su
ingreso esta suspendido por no contar con los requerimientos sanitarios y de
bioseguridad, inadecuada organizacion de espacios, puestos de venta, y por la
presencia de infectados por el Covid-19, convirtiéndose en un foco infeccioso para la
poblacién.

Es en este contexto, que el mercado genera la sensacién de incomodidad e
inseguridad fisica y mental del usuario, quienes al final optan por dirigirse a centros
comerciales donde le brinden esa confianza, pero que en consecuencia llegan a
saturar su capacidad, convirtiéndolo en otro foco infeccioso.

Frente a todo esto, surgen las interrogantes:
¢Bastaria con acondicionar los ambientes existentes en el “Mercado Viejo”?
¢éSeria probable su redistribucidn para mejorar sus servicios a futuro?
¢Es posible incorporar mdédulos de venta auxiliares que faciliten expendio de
productos cumpliendo las normas de bioseguridad?
¢éSe lograria generar espacios acogedores, cdmodos, seguros y placenteros para los
visitantes?

En conclusién, plantear una propuesta que acondicione correctamente el
“Mercado Viejo” para adaptarse a situaciones como la actual pandemia, e incluso
mejorar los espacios y distribuciones internas, que beneficio de las personas que

hacen uso de sus instalaciones, impulsando el desarrollo econdmico de la provincia.



2.2. Oportunidad.

Reorganizar el “Mercado Viejo”: sus puestos de ventas, zonas de recorridos u
otros; con el objetivo de distribuirlos adecuadamente; generando espacios libres
donde el vendedor y el comprador se integren en un ambiente seguro, confiable y
funcional, independientemente a la necesidad de comprar un producto.

Lograr que este espacio de comercio se convierta en un lugar distinto a los ya
existentes, conservando el legado histérico y aspectos tradicionales que le
caracteriza, sumando los aspectos modernos.

De esta forma el mercado es concurrido mas que sdélo por consumo,
beneficiando econdmicamente a los vendedores y la imagen propia que los
pobladores tienen acerca de este lugar. La mayoria de los establecimientos
comerciales de la zona, como los mercados “Modelo” o “Nuevo Amanecer”, siguen
el mismo formato; distribuyen puestos de venta sin considerar los espacios publicos,
semipublicos e incluso areas verdes, arriesgando el bienestar el publico consumidor.

Analizado este contexto, podemos afirmar que el presente proyecto
“Replanteamiento del Mercado Viejo de la ciudad de Barranca en tiempos de
Pandemia”, daria solucién a los problemas definidos; representandose a través de
planos y modelos 3D que presenten las nuevas distribuciones y recorridos
planteados, para prototiparlos con ayuda del Fab Lab y finalmente testearlos segin
su funcionalidad con ayuda de los especialistas.

La intervencidn en el “mercado viejo” cobra gran importancia, pues se desea

promover la cohesidn social de los que lo visitan, garantizando la seguridad,



integridad y buena atencidn en sus servicios que hagan frente al presente contexto

pandémico actual.

2.3. Antecedentes

2.3.1.

2.3.2.

CAmo sera la recuperacion del Mercado de Providencia en Chile
Autores:

Lira Larroulet Tirado (Martin Lira, Sebastian Larroulet, Cristdbal Tirado)
Resumen:

La propuesta de intervencion en el actual Mercado Providencia
propone rescatar y poner en valor los rasgos fundamentales caracteristicas de
cada etapa de construccién y ampliacion. Se propone principalmente
recuperar las caracteristicas del edificio original, en especial de sus elementos
y espacios arquitectonicos, como de la recuperacién de su fachada. Y en
segundo orden, algunas espacialidades y elementos de las ampliaciones
posteriores, que se constituyen como elementos caracteristicos vy
complementarios; como también, la eliminacién de algunas edificaciones que

alteran el edificio y su relacién con la ciudad.

Mercado La Barceloneta
Autores:
MIAS Arquitectes
Resumen:
El proyecto supuso una oportunidad para volver al barrio de una
manera interesada; se trataba ya no de una visita ludica, de un descubrir su

gente, sus bares, su aroma...sino mas bien de una comprobacién del lugar con



el afan de identificar aquello que nos permitiera revelar sus cualidades vy

poderlo describir de una manera precisa a propdsito de un proyecto.

En realidad, el Mercado siempre ha sido un elemento de cohesién
social del barrio, un referente, a veces casi secreto y solamente visible para sus
habitantes. Esta condicién de densidad que tiene el mercado en relacion a la
ciudad debia de ser una condicién del proyecto, de manera que el edificio y su
entorno mds inmediato realmente deviniesen punto de referencia claro de
esta pequeiia parte de la ciudad de Barcelona.

El mercado quiere formar parte del barrio, de su trama urbana, y se
redirige hacia las plazas anterior y posterior - antiguamente no existia la plaza,
y las mismas naves que lo forman se cruzaban en el sentido longitudinal de
éstas.

Creo que hemos conseguido que el mercado pertenezca nuevamente
al barrio con naturalidad; desde el interior del mercado las mismas ventanas
de los vecinos se superponen a nuestro cerramiento y forman parte de éste, y
alainversa.

2.4. Alcance.

Considerando los procesos que nos plantea la metodologia Design Thinking
(pensamiento del disefio), se ha tratado de comprender e investigar la situacién real
del mercado y proponer el “Replanteamiento del Mercado Viejo de la ciudad de
Barranca en tiempos de Pandemia”. Pretendiendo llegar hasta un nivel de Proyecto
con partes a desarrollar que justifique el nivel académico permitido para, idear
disefiar y digitalizar planos, empleando el AutoCAD, crear las volumetrias en

SketchUp, prototiparlo con ayuda del Fab-Lab, para ser testeadas con especialistas



que garanticen su funcionalidad, aportando asi con alternativas de solucién a la
carencia actual de una adecuada infraestructura de uso comercial en la provincia de
Barranca.
2.5. Objetivos.
2.5.1. Objetivo general.
Mejorar el “Mercado Viejo” de la ciudad de Barranca,
convirtiéndolo en un lugar éptimo en el ambito comercial, arquitectdnico
y urbanistico, con énfasis en la mejora del servicio comercial y social en
beneficio de los ciudadanos de la provincia.
2.5.2. Objetivos Secundarios.

e Estudiar y analizar la realidad social, econdmica y fisica del mercado viejo
de la ciudad de Barranca.

e Plantear una propuesta arquitectonica que permita el reordenamiento y
generacion de espacios existentes, con mejores condiciones para la
actividad comercial y de esparcimiento.

e Generar espacios que optimicen la estadia de los usuarios en el interior del

mercado, con medidas de bioseguridad exigida.



2.5.3. Plan de Trabajo.
En el siguiente diagrama de Gantt, se observa la distribucion semanal de

los avances llevados hasta la fecha

DIAGRAMA DE GANTT

MAYO JUNIO JULIO

ACTIVIDADES S4 | 55 | 56 | 57 | 58 | 59 | 510 511 | 512 513

514

Andlisis Urbano

Espacio Publico (E+P)

Cambio Climatico {CC)

Avances Iniciales

Conceptualizacion

Esquema Funcional

Plan Arquitectdnico
Volumetria

Planteo de Madulos
Armado Digital de la Propuesta
Elaboracidn del informe final

Presentacion Final

3. Marco Tedrico.
3.1. Mercado:
Es el agrupamiento de puestos de venta en un terreno designado para el
intercambio comercial. Recopila en su interior la variedad de gustos y costumbres
del lugar donde se situa, a fin de satisfacer sus exigencias y ademas de mejorar las

ganancias de los comerciantes en su interior.

3.2. Espacio Publico:
Aquel territorio, cuyas dimensiones fisicas, politicas, sociales, culturales y
econdémicas, se encuentra dispuesta para el libre recorrido.

3.3. Confort:
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Son las condiciones éptimas que deben coincidir simultdneamente en un
espacio publico y conseguir su maximo aprovechamiento para disfrutar de una
actividad e instancia concreta.

3.4. Desarrollo Sostenible:

Buscar satisfacer necesidades sin comprometer el desarrollo de futuras
generaciones, equilibrando el crecimiento econdmico, el medio ambiente y el
bienestar social.

3.5. Analisis Urbano:

Consiste en estudiar las caracteristicas de un determinado espacio publico con
respecto a su entorno urbano. Teniendo como base el andlisis de planos, mapas geo
referenciales, planes de desarrollo urbanos y otros; para analizar aspectos como
encuentros, usos y servicios, comodidad e imagen, conexiones y accesos.

4. Desarrollo e implementacion del proyecto.
4.1. Analisis Urbano. - Realizar un Estudio Urbano, buscando la relacién entre el lugar a

intervenir con respecto a su entorno y los usuarios que se desplazan en él. (Anexo 01)

Anlisis - Ciudad de Barranca

WY
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Considerando los factores ambientales registrados y aspectos propios de la

comunidad. (Anexo 02)

Andlisis - Ciudad de Barranca

Mo, sliahaca, arvck, coboma,botimaga. yua cagiaca y Zanahira.
B e L il i o

4.2. Primeras propuestas. - Se formulan ideas iniciales que desarrollen gradualmente una
propuesta cada vez mdas completa, teniendo como objetivo distribuir lugares

ocupados para generar espacios de mejor acceso. (Anexo 03)

MERCADO VIEJO (ENTRADA) - PROPUESTAS:

La disposicion de los stands en un principio esta planteada para poder aprovechar comercialmente todo el terreno, pero
la ubicacion de las 2 accesos hacia el siguiente sector del mercado hace que el flujo de las personas se enfoque en torno
a estos, dejando en abandono cerca de 1/3 del total de stands.

= T AL 14l

Pero si se eliminan algunos puestos en el centro del terreno, desplazando a los comerciantes que los ocupaban a los
puestos que estaban en desuso y generamos un tercer camino horizontal, este distribuiria de mejor modo el flujo de
transito de las personas, teniento estos un espacio mas abierto para desplazarse
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4.3. Programa Arquitectdnico. - se elabora un Programa Arquitectdnico, en el cual se

incluya los espacios internos a estar considerar. (Anexo 04)

PROGRAMA ARQUITECTONICO
ZONA AMBIENTE CANTIDAD
FRUTAS 6
VERDURAS
FLORERIA
HUMEDA CARNES
PESCADO
POLLO
EMBUTIDOS

alao|o|a| oo

AREA DE COMIDAS
SEMI-HUMEDA JUGOS Y LICUADOS
PANADERIA

o

@

w

ABARROTES
CERRAJERIA

PLASTICOS

TELAS

MERCERIA

PLANTAS MEDICINALES

SECA

wlw|wwwlw

ROPAS

CALZADOS

TIENDAS ELECTRONICA*

AUDIO Y VIDED*
ELECTRODOMESTICOS®

ww|w|w|w

ZAPATERIA
CONFECCION PELUQUERIA
SASTRERIA 3

wlw

S5.HH 6
FRIGORIFICO DE CARNES 6
FRIGORIFICO DE PESCADOS 6
ALMACEN
DEPOSITO DE BASURA 3
VESTIDORES® 2

SERVICIO

4.4. Conceptualizacion. - Considerar conceptos relacionados al entorno para conectar la

propuesta con el lugar a intervenir. (Anexo 05)
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4.5. Esquematizacion. - Partir del concepto para distribuir los espacios internos, préximos

a modelar. (Anexo 06)

Entrada Secundaria

Circulacion

2 O - 60 P ~ 2 60 @ = O

Entrada

Circulacién Terciaria

|=O~—m>n—:h=—h|

|=O~—m>v—:m=—m|

4.6. Volumetria. - Desarrollar la volumetria del proyecto, con el compromiso de ir
formalizdndolo en base a medidas y normas constructivas designadas a este tipo de

edificaciones. (Anexo 07)
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4.7. Integracion de Volumenes. - Incluir el modelo al terreno para corroborar que sus
caracteristicas visuales sigan la relacion con el concepto y principios, para su

respectiva armonia visual. (Anexo 08)

4.8. Mddulos de Venta. - Elaborar mddulos que se adapten a este nuevo modelo de
mercado, debido a que se dispondria de espacios libres para su debida instalacién.

(Anexo 09)
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4.9. Integracion de Moddulos. - Situar los mddulos para asegurarse de que pueden ser

adaptados al nuevo orden generado en el mercado.

5. Recursos:

5.1. Fab Lab:

Se emplearon los conocimientos aprendidos acerca de la tecnolégica FDM, para
exportar disefios tridimensionales del SketchUp a un formato STL, el cual junto al
Ultimaker Cura permite procesar la informacidon por una impresora 3D una vez

habiendo definido los pardmetros de impresion.

Ultimaker Cura

7 = Nommal-03mm flaow Won Hon #

= profies M) 006 01 05 02 03 04 06

Default o—o—e

(5 i o8y —_—

& support

% Adhesion
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Este método de fabricacion es empleado debido a que el proceso para preparar el
archivo a imprimir es sencillo, ademas que el producto conseguido es mas resistente

y duradero para seguir estudiando las forma en futuros aprendizajes.

5.2. Herramientas digitales de fabricacion:
Emplear el Ultimaker Cura, permitido transferir disefios tridimensionales hechos en
SketchUp, ajustandolo a las consideraciones que el modelo requiere para ser impreso
en 3D y ser analizado desde una perspectiva diferente a la digital.

5.3. Recursos de Validacidn:
Establecer reuniones de trabajo y coordinacidon con las autoridades de la region
(alcalde, prefecto, teniente gobernador) que, a través de una consulta publica,
puedan asignar a especialistas para el estudio analitico del proyecto, definicion de
criterios que orienten su viabilidad, y su aporte en el desarrollo de la comuna

Barranqueia.

6. Resultados, Conclusiones y Recomendaciones.
6.1. Resultados.

e Llevar a cabo un estudio urbano para conocer la relacién del espacio publico
con su entorno.

e Conceptualizar caracteristicas y/o premisas claves relacionadas con el
contexto al que pertenece el proyecto, las cuales definiran su disefo.

e Proyectar el programa arquitectonico a ejecutar, considerando la distribucién
de los espacios en un diagrama funcional, que junto a la sustentacion de un
concepto pueda establecer la forma final del proyecto.

6.2. Conclusiones.

17



Proponer la remodelacién del mercado Central de Barranca, para afiadir una
novedosa oferta comercial complementaria a la actividad que desarrolla.
Plantear la conexién del mercado con las principales vias de comunicacion
formulando dreas publicas de libre transito que atraviesen los niveles
comerciales, dreas de servicio y sétanos de estacionamiento o
almacenamiento.

Promover a que el mercado sea considerado como un punto de encuentro
que revitalice al poblador barranqueno, con el expendio de productos de
calidad y servicio socioculturales propios de la zona.

Considerar la Preservacion de aspectos originales existentes de construccién

tradicional y conjugarla con detalles modernos propuestos.

6.3. Recomendaciones.

Al disefiar de mddulos de venta, se hace necesario considerar la
remodelacion total del mercado para su mejor distribucién y uso.
Complementar los estudios sobre programas de modelado tridimensional,
con conocimientos tedricos y experiencias de campo, que permita sustentar
manera mas objetiva las propuestas planteadas.

Profundizar la investigacidn acerca del funcionamiento técnico de los sistemas
de conservacion de alimentos que consolide la eficacia de los mdédulos en

situaciones reales, puesto que estan planteados en escenarios ideales.
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Anexo 01 — Andlisis como Espacio Publico

Analisis - Ciudad de Barranca
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Anexo 01.A - Encuentros

« ¢Es este un lugar donde elegirias encontrarte con tus amigos y amigas? » ¢Las personas estan en grupo? (Estan hablando entre ellos?
(Hay otras personas reuniéndose con sus amigos y amigas aqui? No, las personas que van al lugar se centran en comprar e irse,
No, no es un lugar para pasar el rato, es principalmente de comercio. pero los comerciantes si suelen hablar entre ellos.

» ¢Las personas traen a sus amigos, amigas y familiares para ver el
lugar o hablan con orgullo de alguna de sus caracteristicas?
No, el luga no es muy estétioq para traer a conocidos a visitarlo.

» ¢Lagente esta sonriendo? i Las personas hacen contacto visual entre si?
Minimamente, la gente anda enfocado en sus asuntos.

+ ¢Hay una mezcla de edades y grupos étnicos que refiejen a la
comunidad en general?
Hay personas de distintas edades, pero no hay mucha variedad étnica.

» ¢Las personas tienden a recoger la basura cuando la ven?
No, cominmente se encuentra basura en la vereda.



Anexo 01.B — Usos y Actividades

cLas personas estan utilizando el espac
Es usado desde las 9 AM hasta las 7 PM

Se’obuban los stands cerca a la calle prihcipal ylarutaala
entrada, los demas puestos estan desocupados o poco usados.

Hau

No hay presencia del personal.

Se realiza tanto venta de productos como de comidas.

Es netamente comercio, no hay mas opciones




Anexo 01.C — Conexiones y Accesos

» ¢(Puedes ver el lugar desde lejos? ¢ Puedes ver su interior desde el exterior? » ¢Hay una buena conexién entre el espacio y los edificios adyacentes o esta rodeado de paredes

Es ligeramente visible de manera horizontal, pero no es visible de manera vertical. en blanco? g Los ocupantes de edificios adyacentes usan el espacio?
K —— 7 La conexién es directa con los edificios adyacentes, pero los espacios no son usados
= ‘ ' . ,

* ¢la gente puede caminar facilmente hasta el lugar? : + ¢las aceras conducen hacia y desde las areas adyacentes?
Por ejemplo, ;tienen que moverse entre los vehiculos en movimiento para llegar al Si, existe un facil acceso.
lugar?
Existen vehiculos que interrumpen el acceso directo al cruzar la calle.
> o B = 7 7

—~ S

+ ¢Funciona el espacio para personas con necesidades especiales? + ¢Los caminos y senderos a través del espacio llevan a las personas a donde
No esta especialmente acondicionado, incluso los usuarios comunes tienen problemas. realmente quieren ir?
Existen 5 caminos que atraviesan verticalmente y 2 caminos horizontales entre extremos

+ ¢Cuenta la gente con una amplia variedad de opciones de transporte (tren, autobs, + ¢Estan las paradas de transito ubicadas convenientemente cerca de destinos
bicicleta, etc.) para llegar al lugar? . como bibliotecas, oficinas de correos, entradas a parques, etc.?
Es accesible de las opciones de transporte existente en la localidad




Anexo 01.D — Comodidad e Imagen

« ¢Ellugar genera una buena impresién a primera vista?

« ¢Hay mas mujeres que hombres?
No estéticamente, quizés el color uniforme de la fachada. _

La distribucién es equitativa

« ¢(Hay suficientes lugares para sentarse?

- (Estan los asientos convenientemente ubicados? ¢ La gente tiene
No existen lugares para sentarse.

mas de una opcién para sentarse, ya sea al sol o en lasombra?
No hay asientos.

» ¢Los espacios estan limpios y sin basura? ¢Quién es responsable del
mantenimiento?
¢Qué hacen? yCuando lo hacen? = ¢Se percibe segura la zona? (Hay presencia de seguridad?
Los espacios presentan una ligera cantidad de basura. El sistema de Si es asi, ;jqué hacen estas personas? ;Cuando estan de servicio?
2 o No mucho, hay ausencia de miembros de seguridad.

» ¢Los vehiculos dominan el uso peatonal del espacio o les impiden
acceder facilmente al espacio?

Impide el facil acceso al querer cruzar la calle.

« ¢(Lagente se toma fotografias en el lugar? s Hay muchas
oportunidades para tomar fotos?

No, es un lugar poco fotogénico, lo cual no incita llevarse un recuerdo
de haber estado ahi.




Anexo 02 — Andlisis de Cambio Climatico y Comunidad

£ Cusles el grado da el agua enmi o o hamio?

La mayoria de la los habiiantes del bamio dispone del servido de agua.
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& Existen zonas con poca o nula d bo jona el sobre i

£ En que medida & ha modificado el uso dal suslo?
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No exisien muchos regisinos.

& Existen zonss muy frias por comienies de aire?
Por el . Ramén Zavala come mucho viendo

Existen
£ Em que épocas se presentan esios cambios climSiicos?
En inviemos, hay aflos en bos que las luvias se intensifican demasiado.
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Anexo 02.A - Agua, Salud, Biodiversidad y Bosques

¢+ Cuél es el grado de disponibilidad del agua en mi comunidad o barrio?
La mayorfa de la los habitantes del barrio dispone del servicio de agua.
¢+ Cudl es la calidad del agua en mi barrio?

El medianamente aceptable para consumo.

¢ Existen inundaciones por lluvias extremas en mi barrio?

Si, la poblacién y su entorno es vulnerable a sufrir dafios.

¢ Existen zonas de empozamiento en mi barrio o localidad?

Si, en distintas zonas y se vio afectado el transito urbano y automovilistico.

¢ Existen zonas de deslizamiento o erosién en mi barrio?

No en la zona, sélo se ve afectado en las vias para llegar al distrito.
¢ Existen zonas desérticas en mi zona?

No existen.

¢ En que meses existe escases de agua de consumo humano?
Comunmente en Marzo y Abril.

¢ Cuadles son las principales enfermedades en mi zona o barrio?

Los casos de EDA, IRA, conjuntivitis, varicela, neumonia, entre otros.

+En que épocas se desarrolla con mayor intensidad estas enfermedades?
Ocurren de manera variada, sin fechas especificas.

¢ Existen propagacion de vectores en mi barrio?

Hubieron pocos casos registrados.

¢ Existen vectores que antes no se veian en mi barrio?

No.

¢ Existen las alergias en la piel?

No.

Inundaciones
por lluvias extremas

]
L LN}

(LTIMO CASO: E105 de febrero de 2019

23 institu clones edu cativas afectodas
4 ceniros de salud afectodos

7 locoles piiblicos afectodos

Sistema de desagiie afectado

Brotes de Veclores

Ala fecha se han
presentado sélo
¥ casos de brote

de Dengue

¢ Existen zonas con poca o nula permeabilidad lo que ocasiona el sobre calentamiento?

4 En que medida se ha modificado el uso del suelo?

Sigue cumpliendo la funcién de transito y transporte.

¢ Antes existian bosques cercanos?

No, sélo habia abundante area verde de la plaza de armas
que fue removido con las reconstrucciones que tuvo.

¢ Habian especies que ahora no se aprecia?

No existen muchos registros.

¢ Existen zonas muy frias por corrientes de aire?

Por el jr. Ramén Zavala corre mucho viento

¢ Tenemos problemas climéaticos?

Existen transiciones repentinas del clima.

+En gue épocas se presentan estos cambios climaticos?
En inviernos, hay afios en los que las lluvias se intensifican demasiado.

Plaza de armas 2012

Acceso al servicio
de Agua
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Plaza de armas actual




Anexo 02.B — Agricultura Urbana, Pobreza; Analisis de Comunidad

¢Qué alimentos se estan produciendo en mi zona o barrio?

No se producen alimentos por la zona. @ mmm e

¢ Qué productos brotaban de modo natural en la zona? Frafiuctos Consm

Ninguno, eran terrenos aridos. Ajo Betaraga
‘ -

Principal LA
3 Agroproduccion
" ;Aéf?spc«,mgm . RAGRIGULTURA —
W fochala et URBANA

¢ Cuales son los productos mas consumidos por la tradicién gastronémica en mi barrio? Q:S:{:“’ *;;;qca
Ajo, albahaca, arveja, cebolla, betarraga, yuca, espinaca y zanahoria. Cebola Zanahoria

¢Qué ideas de agricultura urbana pueden prosperar en mi barrio? o oo s e

¢ Cémo impacta el cambio climatico en la generacién de ingresos en mi zona?
Los principales comercios en la zona son de ferreterias, textiles y bienes muebles.

Los inviernos son muy humedos lo cual disminuye en general el flujo comercial T s o

Las épocas de verano impulsan el turismo, desplazando los ingresos de e

¢ Coémo el cambio climatico impacta y puede generar desigualdad? Rdawim; S dpctt I. A P anH A |
Existen viviendas que no estan acondicionadas para que el usuario se sobreponga :::':l:i_:"""

ante altas o bajas temperaturas, incluso no resisten fuertes lluvias. 5 dolrio- 21 s novemere

LRS-

¢, Como podemos enfrentar estos cambios climaticos, si carecemos de recursos econémicos?

s otros relevantes?

¢ Existen organizaciones de barrio?

No.

¢ Conozco a mis vecinos?

Unos cuantos.

¢Puedo identificar a personas vulnerables en mi zona?

Existen un mayor sector de gente adulta cuya edad supera los 55 afios
¢ Cuanta gente vive sola en mi barrio?

La mayor parte vive en familia.

¢Qué espacios necesito para generar vida en comunidad?

Bulevares, plazuelas, y parques.

¢Mobilidad que es acorde al Medio ambiente?

Existe gente trasportandose por bicicleta, pero las calles siguen estando disefiadas para el transito
de vehiculos motorizados, los cuales tienen una mayor presencia.

LA COMUNIDAD —

Calle Arequipa



Anexo 03 — Primeras Propuestas.

MERCADO VIEJO (ENTRADA) - PROPUESTAS:

La disposicién de los stands en un principio esta planteada para poder aprovechar comercialmente todo el terreno, pero
la ubicacion de las 2 accesos hacia el siguiente sector del mercado hace que el flujo de las personas se enfoque en torno

a estos, dejando en abandono cerca de 1/3 del total de stands.
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Pero si se eliminan algunos puestos en el centro del terreno, desplazando a los comerciantes que los ocupaban a los
puestos que estaban en desuso y generamos un tercer camino horizontal, este distribuiria de mejor modo el flujo de
transito de las personas, teniento estos un espacio mas abierto para desplazarse

) [ i )

*Nyova Ciralegon



Anexo 04 - Video de presentacidon del proyecto

https://drive.google.com/file/d/1Q5hilUw-dsjdgdH 5qciNFTE71jaBndg/view?usp=sharing

10


https://drive.google.com/file/d/1Q5hilUw-dsjdqdH_5qciNFTE71jaBndg/view?usp=sharing

